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SIC conquista lideranca dos target comercias em 2012

A SIC terminou o ano de 2012 com uma audiéncia média de 21,9%, uma descida
relativamente aos valores atingidos em 2011 (22,7%). De referir a alteracdo no painel de
audiéncias durante 2012, com os valores de janeiro e fevereiro relativos ao anterior painel
da Marktest, enquanto os valores de marco a dezembro de 2012, referem-se ao novo
painel da Gfk. A SIC, em 2012, distinguiu-se pelo seguinte:

- A SIC manteve a lideranca no target comercial, no dia, atingindo os 24%, uma
subida relativamente aos 23,1% de 2011.

- A SIC conseguiu a lideranga no target comercial, no prime-time, com 28,5%, uma
subida relativamente aos 26,3% de 2011.

- No prime-time, a SIC atingiu uma audiéncia média de 25,2%, uma subida
relativamente aos 24,7% de 2011, e o valor mais alto desde 2009. No 4° trimestre
de 2012, atingiu uma audiéncia média de 27,1%.

- Desde de marco 2012, os canais da SIC, no seu conjunto, obtiveram uma
audiéncia média de 24,9%.

Audiéncias Dezembro 2012

Dec Mar-Dec
2012 2012 Jan-Fev 2012

Grupos 1°  TVI 28,0 TVI 26,3 TVI

2° SIC 24,9 SIC 24,9 SIC

3° RTP 16,7 RTP 18,5 RTP
Canais 10 TVI 26  TVI 24,2 TVI

20 SIC 22,4 SIC 21,7 SIC

3° RTP1 12,8 RTP1 13,9 RTP1

40 RTP2 28 RTP2 3,4 RTP2

50  Disney Channel 2,2 Disney Channel 2,3 SIC Noticias

6° Hollywood 2,1 Hollywood 2,1 AXN

7°  AXN 15 AXN 1,7 Panda

go  SIC Noticias 1,3 Panda 1,6 Hollywood

g  Panda 1,3 SIC Noticias 1,5 Disney Channel

100 FOX 1,2 Fox 1,3 SportTV

11° TVI 24 1,0 TV Record 0,9 Fox

12° RTP Informacéao 0,8 RTP Informacéo 0,9 SIC Mulher

13° TVISS 0,7 TVi24 0,9 TVI24

14° TV Record 0,7 SIC Mulher 0,7 RTP Informagéo

15° SportTV 0,6 SPORTTV 0,7 TV Record

180 SIC Mulher 0,5 SIC Radical (16°) 0,6 SIC Radical (17°)

220 SIC Radical 04 SICK (219 0,4 SICK (359

Fonte: Valores de dezembro a marco 2012, referem-se ao novo painel da Gfk. Os restantes séo do anterior
painel da Marktest.
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Audiéncias Diarias — Dezembro 2012

Dez 12* Dez 11 jan-dez12 jan-dez 11
Share Target* Share Target* Share Target* Share Target*
RTP1 12.8 8.8 21.2 14.3 15.0 10.2 21.6 14.9
2: 29 2 3.9 3.6 3.4 4.5 4.4
SIC 22.4 21.7 229 21.9 22.7 23.1
TVI 26.0 21.4 26.5 27.0 24.4 19.9 25.7 24.3
Cabo 24.0 27.7 23.9 32.2 25.1 29.7 22.8 29.5
Outros 11.9 14.7 2.8 n.a. 10.2 n.a. 2.7 n.a.

Fonte: Valores de dezembro a marco 2012, referem-se ao novo painel da Gfk. Os restantes sdo do anterior
painel da Marktest. * Audiéncia do “target” comercial alargado ABC1C2 15-54

A evolucgéo nos principais blocos horarios em dezembro, em relacdo ao més anterior, foi a
seqguinte;

= Nas manhas, a SIC desceu para 18,0 %.

= No periodo das tardes, a SIC subiu para 21,6%.

= No “prime-time”, a SIC desceu para 26,8%.

" No periodo do “late-night”, a SIC desceu para 20,3%.

Audiéncias Prime Time — Dezembro 2012

Dez 12* Dez 11 jan-dez 12 jan-dez 11
Share Target* Share Target* Share Target* Share Target*
RTP1 9.7 7,3 19.5 14.1 13.2 10.1 19.7 15.6
2: 29 3.1 3.0 3.2 3.8 4.1
SIC 26.8 23.8 24.2 25.2 24.7 26.3
TVI 29.6 24,8 29.7 26.8 28.3 .0 29.6 26.6
Cabo 20.4 23.4 21.4 28.6 21.3 25.5 19.7 26.8
Outros 10.6 12.5 2.6 n.a. 8.7 n.a. 24 n.a.

Fonte: Valores dezembro a margco 2012, referem-se ao novo painel da Gfk. Os restantes sdo do anterior
painel da Marktest. * Audiéncia do “target” comercial alargado ABC1C2 15-54
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